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- Universidad de Valladolid

- Universidad Complutense de Madrid

- Universidad Rey Juan Carlos

- Universidad Nacional de Educacion a Distancia
- Universidad Carlos Il de Madrid

Saatchi & Saatchi - Anuncios - Corporacion Multimedia - Sound Garden - Edelman - Telefonica
- Club de Creativos - DEC-BBDO - FEAPS Castilla y Ledn - Intermén-Oxsfam - Greenpeace
Espana - Seo-Birdlife - Ecologistas en Accion - Amigos de la Tierra - Hermandad de Donantes
de Sangre de Segovia

Coordinadores del Master:

Profesor Dr. D. Agustin Garcia Matilla (Catedratico de Comunicacion de la UVa)
Profesora Dra. D.? Ana Teresa Lopez Pastor (Profa. Titular de Sociologia de la UVa)

Informacion:

Departamento de Sociologia y Trabajo Social

Departamento de Historia Moderna, Contemporanea, de América, Periodismoy Comunicacion
Audiovisual y Publicidad

Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la Comunicacion

Tfno: 924 11 23 73-924 11 23 00. Fax: 921 11 230

C/ Trinidad, 3. 4000 1 Segovia (Espana) :

agmatilla@telefonica.es - mariacarmen.higueras@uva.es - http://www.uva.es

Preinscripcion 2008,/2009:

® Primer periodo de preinscripcion: Hasta el 20 de julio de 2008

® Primer listado de admitidos: 28 de julio de 2008

¢ Segundo periodo de preinscripcion: Hasta el 21 de septiembre de 2008
® Segundo listado de admitidos: 29 de septiembre de 2008

® Matricula: Del 6 al 9 de octubre de 2008 (en los centros)

Datos de contacto para la preinscripcion:

Todos los interesados en cursar un master oficial en esta Universidad tendran que realizar
la inscripcion, en los plazos establecidos, cumplimentado el formulario de solicitud en la
aplicacion de preinscripcion, que encontraran en www.uva.es/posgrado. El justificante de
la solicitud y la documentacion correspondiente se presentaran en:

Servicio de Ordenacion Académica, Posgrado y Titulos. Seccién de Posgrado
Casa del Estudiante. C/ Real de Burgos s/n. 47011 Valladolid

Tfno: + 34 983 18 47 95 - 983 18 43 42

Fax: + 34 983 42 39 08

posgradoficial@uva.es
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MASTER EN COMUNICACION CON FINES SOCIALES:
ESTRATEGIAS Y CAMPANAS

Introduccion:

Este Master tiene como objetivo capacitar en el analisis, diseno, produccion, evaluacion
y aprovechamiento social, educativo y cultural de estrategias y campanas, pero tiene ade-
mas un objetivo mucho mas ambicioso: preguntarse qué corpus de contenidos va a querer
hacer pablico la propia universidad y por extension, la propia sociedad del siglo XXI.

Es la demanda institucional (empresarial, politica y social) la que ha generado una necesi-
dad de investigadores, docentes y profesionales expertos en la reflexion (evaluacion), la
difusion de conocimiento y de habilidades (formacién), asi como la planificacion y reali-
zacion (profesion) de acciones de comunicacién con fines sociales, en un proceso que
se retroalimenta sin cesar.

Destinatarios:

Los perfiles de alumnos a quienes va dirigido el curso pueden encuadrarse en tres ti-
pos:

1. Licenciados y graduados en diversas areas de conocimiento (Ciencias de la Comuni-
cacion: Publicidad y Relaciones Publicas, Comunicacion Audiovisual, Periodismo y Do-
cumentacion, Pedagogia, Ciencias de la Educacion, Sociologia, Psicologia, Marketing, y
otras relacionadas con las Ciencias Sociales).

2. Profesionales (ya sean de entidades sociales o no) que desean adquirir o0 mejorar su
especializacion para el desarrollo de su trabajo.

3. Alumnos que transitan hacia el doctorado.

Los alumnos aspirantes a cursar el Master deben presentar un curriculo académico y
vitae en el que se especifique claramente la experiencia del candidato en el campo de
referencia del Master.

Contenidos:

Mddulo I. Teoria y analisis de la Comunicacion con fines sociales (20 ECTS)

. Teoria y técnica de la comunicacion con fines sociales (2,5 ECTS)

Valores y estilos de vida en la sociedad del siglo XXI (2,5 ECTS)

. La accion educativa en la comunicacion con fines sociales (2,5 ECTS)

. Procesos psicosociales de recepcion de la comunicacion (2,5 ECTS)

. Analisis y estrategias de responsabilidad social corporativa (2,5 ECTS)

. Las administraciones publicas: accion educativa y comunicativa (2,5 ECTS)

Los movimientos sociales: trascendencia y dinamicas (2,5 ECTS)

. Campanas con fines sociales: técnicas de investigacion y evaluacién (2,5 ECTS)

DNOTAWN R

Maodulo Il. Comunicacion con fines sociales: Planificacion estratégica y Creacion de cam-
panas (20 ECTS)

1. Bdsqueda y tratamiento de fuentes (2 ECTS)

2. Planificacion estratégica en la comunicacion con fines sociales: Tactica y acciones
especificas (5 ECTS)

3. Marketing social en empresas, administraciones publicas y tercer sector (4 ECTS)

4. Control de resultados (2 ECTS)

5. Creacion de campanas de comunicacion con fines sociales (7 ECTS)

Modulo lII. Practicas (20 ECTS)

1. Lineas de investigacion y accion

2. Seminarios dirigidos

3. Tutorias personaliadas

4. Practicas en empresas, administraciones publicas y entidades del tercer sector

Duracion y organizacion

| Semestre | Semestre | Il Semestre | Verano ECTS*
Médulo I: 200 horas

Teoria y analisis de la Comunicacion 20
con fines sociales 300 horas

Médulo Il: _ _ 200 horas

Comunicacion con fines sociales: 20

Planificacion estratégica y Creacion

de campanas 300 horas

Médulo 111: 200 horas 9
Practicas 300 horas

Total ECTS 20 20 20 60

* 1 crédito ECTS = 25 horas. 200 horas presenciales y 300 horas trabajo personal

Metodologia:
Horas de docencia:

- Clases en el aula

- Seminarios de tutorizacion de practicas y memoria final

- Exposicion y analisis de casos practicos por parte de expertos

- Visitas a centros o instituciones relacionadas con las campanas de comunicacién social
- Charlas magistrales conclusivas de expertos externos

Trabajo autonomo del estudiante:

- Lectura de bibliografia y materiales y realizacién de ejercicios

- Practicas

- Memoria final del posgrado

Practicas profesionales:

- Tutorias personalizadas

- Trabajo presencial en la empresa o institucion

Lugar de imparticion:

Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la Comunicacion (Campus de Segovia)

Plazas disponibles:
Se ofreceran en el curso 2008-2009 un total de 60 plazas
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